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Post WeFoods

en la mesa

El post muestra alguno de los platos 
de la marca sobre una mesa con un es-
cenario que puede variar, ya sean ofi-
cinas, espacio público, parque o cual-
quier lugar donde los clientes puedan 
consumir el producto.



Post

Combos

El post muestra alguno de los combos 
de WeFoods, cuenta con decoraciones 
dinámicas señalando los componen-
tes del combo e incluye el icono de do-
micilio gratis, que puede variar para 
mencionar cualquier otra de las venta-
jas que ofrece la marca.



Post

Fotografía

El post muestra una foto de alguno de 
los platos de WeFoods, se decora leve-
mente con líneas y se incluye el 
nombre del plato



Post

Ganchos

El post busca “enganchar” a la gente 
al destacar promociones, ofertas y 
demás estrategias que sirvan para que 
se de la primera compra, en el se desta-
ca el plato de la promoción y se men-
ciona la misma.



Post

Oficinistas

El post esta dirigido a las personas de 
oficina que, por su carga laboral, 
suelen olvidar que se deben alimentar 
bien. Se muestra al típico empleado 
con el celular, pero esta vez agendan-
do su almuerzo, mostrando el modo de 
funcionamiento del producto.



Post

Producto

El post muestra de manera provocati-
va la oferta de almuerzos de WeFoods, 
mesclando el platillo con ingrediente 
propios de su preparación.


